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Cent’anni fa... 8 marzo 1908

La fiera di San Provino ha ridato al borgo di
Agno, solitamente cosi quieto e dignitosamente
tranquillo, l'animazione tumultuosa, caotica ed
anarchica che costituisce, unitamente ai fiori,
ed ai ravioli, la caratteristica di questa secolare
e sempre popolare fiera prettamente ticinese. Le
sue origini si perdono nelle tenebre del Medio

Evo e forse non si shaglia chi ne vedesse la ge-
nesi prima nel culto pagano della Primavera,
essendo questa eminentemente la festa dei fio-
ri... artificiali, in attesa di quelli che la dea dei
fiori suole, a poca distanza di tempo, spargere
a profusione nella rinascente vita della natura
dopo gli invernali rigori (...).
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Percorsi formativi
per combattere
molestie sessuali
sul posto di lavoro

Il progetto «Rispettare i

«P1u visibilita per Agho»
Verdetto dell'indagine di mercato sull’aeroporto

80% degli operatori turistici dell’area insubrica inter-

confini personali» prende-

vistati dagli studenti della Scuola superiore alberghiera

ra avvio in Ticino durante

e del turismo hanno un grado di conoscenza basso o ad-

il prossimo autunno

dirittura nullo della struttura di Lugano Airport

O Durante la propria vita profe-
sionale il 28% delle lavoratricied
i110% deilavoratorisono stativit-
timadimolestie sessuali. Bastano
questi dati per dimostrare come
in Svizzera il fenomeno, che siri-
guarda entrambiisessi, sia piu dif-
fuso di quanto si pensi. Dati che
hanno spinto la Confederazione
adavviare un’ampia campagnadi
informazione e sensibilizzazione
attraverso iniziative e progettiin
tuttala Svizzera. Il Ticino, eviden-
temente, nonstaaguardare:inau-
tunno partira infatti un progetto
«Rispettare i confini personali»
promosso dall'Ufficio federale per
I'uguaglianza tradonna e uomo
(UFU) el'Ufficio cantonale legi-
slazione e pari opportunita (UL-
PO). Particolare attenzione sara
rivoltaalmondo dellavoro - a cui
eprincipalmente destinatalacam-
pagnanazionale -eallascuola.Le
responsabili del progetto sono Ni-
coletta Mariolini (UFU) e Marile-
naFontaine (ULPO),ladirezione
scientifica e stata affidataalla psi-
cologa Anita Testa-Mader, men-
tre la giornalista Francoise Ge-
hring cureralacomunicazione.Le
responsabilidell’iniziativaticine-
sehannovolutamentesceltol’Ot-
to Marzo, giornata internaziona-
le delladonna chesicelebraoggi,
perannunciarel’avvio del proget-
to. Tuttora in fase preparatoria,
I'iniziativa intende contribuire a
sviluppare una maggiore consa-
pevolezzaneiconfrontidiun pro-
blema, quello delle molestie ses-
suali, ancora troppo spesso sotto-
valutato. Attraverso percorsidifor-
mazionedifferenziatinelleazien-
deenellescuole, siintende porre
I'accento sul rispetto dei confini
personali. Quei confini che non
dovrebbero mai essere oltrepas-
satinel nome della dignitae, ap-
punto, nelnome del rispetto del-
l'altro. Indipendentemente dal ge-
nere.Sebbenelemolestie sessua-
liriguardino nella maggior parte
dei casile donne, le promotrici
hanno espressamente scelto di
privilegiarela dimensione di ge-
nere, senzaesclusioni. Lintento &
dimeglio tenerein considerazio-
ne caratteristiche, contesto azien-
dale e professionale diimprese,
enti e associazioni, favorendone
ilcoinvolgimentonel progetto. Le
aziende e le associazioni interes-
sate possono gia annunciarsi.

O Clienti attuali, campione rap-
presentativo di persone residenti
inTicino enelle provincie diVare-
se e Como, operatori turistici. So-
no queste le tre categorie presein
considerazione dall'indagine di
mercato volta a valutare siala co-
noscenzadiLugano Airportnel
bacino d'utenzainsubrico, siail
gradodisoddisfazione deipasseg-
geri che gialo utilizzano. Indagi-
nedimercato che, conlasupervi-
sione delle docenti Nadia Chieri-
cie Manuela Ambrosetti, & stata
svolta dagli allievi della classe 2B
Turismo dellaScuolasuperioreal-
berghiera e del turismo (SSAT) di
Bellinzonatrail 6 novembre 2007
edil9 gennaiodiquest’anno. Dal-
I'analisi dei 650 formulari compi-
lati dalle tre categorie di persone
citate, riassuntadalla studentessa
della SSAT Francesca Fenini, ri-
sultache Lugano Airportdevein-
vestire maggiormente nella pro-
mozione. Lo scalo ticinese, infat-
ti, risulta poco conosciuto sia da
una larga fetta dei suoi potenziali
clienti, sia soprattutto da quasi
'80% degli operatori turisticidel-
leprovinciedi Comoe Varese. Ma
vediamo il dettaglio deirisultati
presentati ufficialmente ieri ad
Agno, iniziando dallaradiografia
dei clienti che oggi utilizzanolo
scalo ticinese: «La maggior parte
deipasseggeri-haspiegato Stefa-
nia Grassi, studentessa SSAT - &
compostadauomini(72%)trai40
edi65anni(56%), cherisiedenel-
la Svizzeraitaliana, segnatamen-
tenel Sottoceneri, e che sceglielo
scaloticinese perlavicinanzaal
luogo didomicilio o dilavoro, non-
ché peritempibrevidel check-in
elabuonaaccessibilita». Nel 70%
dei casi Lugano Airport e il punto
dipartenzaperviaggidilavoro per
impiegati e dirigenti attivi princi-
palmente nei rami finanziario,
commerciale edell’edilizia-indu-
stria. Ladestinazione piu gettona-
taeZurigo (49%), che tuttaviaper
lamaggior parte dei passeggeri &
sololuogodiscalo primadiprose-
guire verso altre citta europee
(Londra, Parigi e Viennain te-
sta) o statunitensi (Miami su
tutte). Roma e Gine-

vrasono invece de-

stinazionifinalidella

maggior partedeipas-
seggeri. Le indicazio-
nifornite dal campionerappre-

sentativo di persone che risiedo-
noinTicinoenelle provincie di Co-
mo e Varese, sottolineano, daun
lato, lanecessitadi offrireun mag-
gior numero di destinazioni, dal-
l'altro di attuare unapoliticad’in-
formazionepitincisiva. «Lamag-
giorpartedegliintervistati-haag-
giunto Imem Mohammed, pure
leistudentessa SSAT - utilizza prin-
cipalmentel’aeroporto di Malpen-
sa (57%) oppure quello di Zurigo
(30%).Soloil4% fa capoaLugano
Airport». Lenote pittdolenti giun-
gonodalleinterviste fatte agliope-
ratori attivi nelle agenzie di viag-
gio, neglialberghieneglientituri-
sticialdiquaealdiladellafrontie-
ra.«Gran parte deglioperatori tu-
risticidelle provincie di Como edi
Varese (77%) - ha spiegato lo stu-
dente SSAT Claudio Leone-non
consiglia Lugano Airport quale
scalodipartenza,inquantononlo
conosce. Per contro édaritenersi
buonoilgradodiconoscenzadel-
lastrutturadapartedeglioperato-
riticinesi». S.Db
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Zg del cliente
che utilizza

lo scalo ticinese

maschile

trai45 edi 60 anni
Svizzera italiana, in
particolare Sottoceneri

Settore lavorativo:

Posizione:

dirigente

Motivo del viaggio:

business

Destinazione:

Zurigo
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STRATEGIA igliorare le strutture di accoglienza e intensificare la pro-
mozione. E la ricetta degli studenti della SSAT per rendere piu con-

correnziale Lugano Airport.

LE MOSSE DI LUGANO AIRPORT

(foto Fiorenzo Maffi)

Emilio Bianchi:
da affinare con

O «Crediamo nel potenziale di
Lugano Airport che non deve aver
paura di farsi schiacciare da mal-
pensa e da Zurigo. Deve solo riu-
scire a farsi conoscere maggior-
mente». E questa la conclusione
alla quale giungono gli studenti
della Scuola superiore alberghie-
ra e del turismo alla luce dei ri-
sultati dell'indagine di mercato
condotta sul potenziale di svilup-
po dello scalo ticinese. «Risulta-
ti che confermano quelle che era-
no le nostre sensazioni» ha com-
mentato Patrick Montalbetti, di-
rettore di Lugano Airport. «Per
quanto riguarda l'invito ad avere
spazi piu accoglienti ed attrezza-
ti, posso dire che ci siamo gia
messi al lavoro» ha aggiunto, as-
sicurando che si fara tesoro an-
che delle indicazioni riguar-

danti un potenziamento del-

la strategia promozionale del-

l'aeroporto. «Strategia promo-
zionale - gli ha fatto eco Emi-
lio Bianchi, presidente del CdA

«Promozione
le compagnie»

della societa di gestione di Luga-
no Airport - che dovra essere af-
finata e portata avanti d’intesa
con le compagnie aeree, alle qua-
liritengo spetti il ruolo trainante
in questo specifico campo». Bian-
chi ritiene poi che i motivi della
scarsa conoscenza dell’aeropor-
to ticinese nelle provincie italia-
ne confinanti siano da ricondur-
re soprattutto a due ragioni: il nu-
mero limitato di destinazioni ela
macroscopica differenza tra i pas-
seggeri che ogni anno transitano
per Malpensa (20 milioni) e quel-
li che invece fanno capo a Luga-
no Airport (200 mila). «Dobbia-
mo poi riuscire a combattere il
cliché secondo il quale Lugano
Airport sia appannaggio esclusi-
vo di una clientela business e, di
conseguenza, pil caro rispetto ad
altri. Il volo su Roma, in determi-
nati casi, € ad esempio piu van-
taggioso da Lugano che non dagli
altri scali lombardi» ha concluso
Emilio Bianchi.

Tribuna elettorale
per i candidati
agli Esecutivi

e ai Legislativi

Uno spazio privilegiato per
le idee e i progetti dei sin-

goli candidati con precise
regole uguali per tutti

O E stato detto e ripetuto da pitl
parti - anche a sostegno dell'op-
portunita di procedere all’aggre-
gazione di piccoli Comuni -: tro-
vare persone che si mettono a di-
sposizione dell'amministrazione
e gestione della cosa pubblica
non e piu impresa da poco.Ecco
quindi che, a maggior ragione,
aprire degli spazi privilegiati per
coloro che, in vista delle prossi-
me elezioni comunali, hanno ac-
cettato di rivoluzionare la propria
vita e un gesto dovuto. Non pos-
siamo pero dimenticare che i can-
didati, in Ticino, superano i 4000
e che alcuni di loro sono pil av-
vezzi di altri con i media e la co-
municazione. Proprio per garan-
tire a tutti le medesime possibili-
ta, in vista delle elezioni del 20
aprile, il Corriere del Ticino apre
dunque la «Tribuna elettorale» ai
candidati alle elezioni negli Ese-
cutivi e nei Legislativi. I testi, del-
la lunghezza massima di 3000
battute (spazi inclusi) dovranno
essere realizzati «in esclusiva» per
il CdT. In altri termini: testi invia-
ti in copia ad altre testate o gia
pubblicati altrove non verranno
presi in considerazione. I candi-
dati che volessero approfittare di
questa possibilita debbono invia-
re i loro elaborati alle rispettive
redazioni regionali (Bellinzona,
Chiasso, Locarno o Lugano) o al
coordinamento cronaca, per po-
sta tradizionale o per posta elet-
tronica. Nelle pagine di cronacai
candidati avranno a disposizio-
ne un’unica Tribuna. Nel caso di
ulteriori prese di posizione di par-
ticolare interesse per il dibattito
pubblico questi elaborati saran-
no dirottati in una «Tribuna elet-
torale» che sara ospitata nella pa-
gina delle lettere. Resta comun-
que inteso che, anche le opinioni
che verranno inviate successiva-
mente alla prima, dovranno es-
sere «in esclusiva» per il CdT eri-
spettare le 3.000 battute (spazi
compresi). Questo per quanto ri-
guarda i candidati. Per quel che
concerne invece le opinioni de-
gli elettori il sito www.cdt.ch/
votazioni ospita, da due settima-
ne, I'indagine d’opinione «E tu,
che ne pensi? VOTACITTA». Mol-
ti coloro che, nel forum, hanno
inserito riflessioni, suggerimen-
ti, pareri e opinioni davvero inte-
ressanti. Visitatelo. m.c.

Una petizione per le donne vittime di tratta

La raccolta di firme sara promossa da oggi in Ticino e nel resto della Svizzera

Combattere la tratta delle donne in occasione dei cam-

pionati europei di calcio: & la campagna indetta da 23

associazioni umanitarie, che sara attiva anche in Ticino

O Combattere la tratta delle don-
ne, cioe quel fenomeno che, sola-
mente in Svizzera, determina un
flusso stimato trale 1.500 e le 3
mila persone. E quanto chiedo-
no alla Confederazione 23 orga-
nizzazioni riunite nella coalizio-
ne dal nome «Euro 08 contro la
tratta delle donne». L'iniziativa
tocchera anche il Ticino e ha scel-
to 'occasione della competizio-
ne calcistica per poter raggiun-
gere un pubblico pili vasto ed ete-
rogeneo. Le associazioni coinvol-

te, tra le quali Amnesty Interna-
tional, agiscono gia quotidiana-
mente nel settore sociale a pit li-
velli. Tra i promotori troviamo dai
gruppi per i dirittiumani, o di di-
fesa dei diritti delle donne, ai ser-
vizi specializzati e alle associa-
zioni religiose oltre a sindacati.
Laloro azione & prevista tramite
una serie di manifestazioni in tut-
ta la Svizzera ed una raccolta di
firme. La petizione verte su diver-
si punti. In primo luogo, sirecla-
ma il diritto, per ogni vittima che

risulti coinvolta nel fenomeno,
un permesso di dimora. In segui-
to, che le autorita ricevano
un’adeguata formazione e che
siano tenute a collaborare con i
servizi specializzati. Inoltre, che si
fissino degli standard nazionali
omogenei. Il terzo punto riguar-
dalarichiesta di una maggiore
assistenza professionale per le vit-
time. La petizione, successiva-
mente, si focalizza anche sull'opi-
nione pubblica: allo Stato viene
chiesta una piu efficace sensibi-
lizzazione ed informazione dei
cittadini. L'ultimo punto riguar-
da la ratifica della convenzione
del Consiglio d’Europa sulla lot-
ta contro la tratta, risalente al
2005, prendendo come esempio

applicazioni che in altri Paesi pro-
ducono buoni risultati.

In Ticino la campagna ha raccol-
to il sostegno di numerosi espo-
nenti politici di diversi partiti e
schieramenti: le deputate al Gran
Consiglio Paola Bagutti, Marina
Carobbio e Pelin Kandemir Bor-
doli e 1a loro presidente Monica
Duca Widmer, oltre alla consi-
gliera nazionale Chiara Simone-
schi-Cortesi. Nei prossimi mesi,
nella Svizzera italiana saranno
organizzate manifestazioni di
piazza, azioni simboliche, oltre
ovviamente alla raccolta di fir-
me. Iniziative che si concentre-
ranno la settimana precedente
I'inizio dei campionati di calcio.
Nell'imminenza della partita
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SOLIDARIETI\ La campagna chiede alia Condérézione e atuttii sin-

goli Cantoni di agire a tutela delle vittime di tratta. (Foto Keystone)

inaugurale, infatti, avranno luo-
go attivita di formazione e sensi-
bilizzazione, oltre a nuove pro-
mozioni in strada. La piti impor-
tante sara quella di mercoledi 6

giugno in piazza Governo a Bel-
linzona, con la partecipazione di
un gruppo teatrale. Ulteriori in-
formazioni si possono ottenere sul
sito www.frauenhandeleuro08.ch.



